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Transformagdes no mercado agropecuario e a necessidade de branding; conceito e evolugao
do branding; marca como ativo estratégico; branding para pequenos e médios produtores e
agroindustrias; estratégia de diferenciagdo no agro; ideias diferenciadoras e suporte a dife-
renciacao; beneficios como diferenciais de marca; estratégia de produtos e portfélio; publico
ideal e segmentacéao; branding B2B no agronegécio; posicionamento de marca; plataforma
de marca (propésito, valores, personalidade, tom de voz, narrativa e mapa sensorial); cases
de branding no agro brasileiro.

OBJETIVO GERAL

Capacitar o(a) discente a compreender e aplicar os fundamentos do branding ao contexto do
agronegadcio brasileiro, desenvolvendo competéncias para criar, gerenciar e posicionar marcas de
produtos e servigos agropecudrios, com foco em diferenciacao, valor percebido e constru¢ao de
identidade.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Compreender as transformagdes do mercado agropecuario e a crescente importancia da ges-
tdo de marcas.

2. Analisar o conceito de marca como ativo estratégico e os pilares do brand equity.

3. Desenvolver estratégias de diferenciacao aplicadas ao agronegdcio, identificando diferenciais
competitivos reais.

4. Construir plataformas de marca completas (propdsito, valores, personalidade, tom de voz e
narrativa).
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5. Aplicar técnicas de segmentacgéao, definicdo de persona e mapeamento de jornada de compra.

6. Compreender as especificidades do branding B2B no agronegdcio (ingredient branding, re-
putacao institucional).

7. Analisar criticamente cases reais de branding no agro brasileiro e propor solucées de marca.

HABILIDADES E COMPETENCIAS

Competéncias Estratégicas Competéncias Praticas
+ Diagnosticar oportunidades de branding em  + Construir personas € mapear jornadas de
empreendimentos agropecuarios compra no agro
 Construir plataformas de marca coerentes e  + Utilizar ferramentas (canvas, mapa percep-
diferenciadas tual) para posicionamento
+ Definir estratégias de posicionamento e co- < Desenvolver narrativas de marca auténticas
municagao para produtos do agro e diferenciadoras
Competéncias Analiticas Competéncias Comunicativas
+ Elaborar arquiteturas de portfélio e exten- < Comunicar propostas de marca com clareza
s6es de linha técnica e visdo de mercado
» Analisar criticamente cases de branding no < Apresentar e defender projetos de marca
agronegocio com fundamentagéo estratégica
 Avaliar brand equity e valor percebido de < Articular identidade visual, tom de voz e nar-
marcas agro rativa de forma integrada

SIGNIFICADO DO COMPONENTE PARA A FORMACAO PROFISSIONAL

O componente curricular Gestdo de Branding no Agronegdcio contribui para a formacao de
profissionais capacitados a agregar valor a produtos e servicos do setor agropecuario por meio da
gestao estratégica de marcas. Em um mercado cada vez mais competitivo e orientado por percep-
cao de valor, a capacidade de diferenciar, posicionar e comunicar marcas é competéncia essencial
para engenheiros(as) agrénomos(as), técnicos(as) em agronegocio e gestores(as) rurais.

A disciplina prepara o(a) discente para atuar na interface entre producao e mercado, identifi-
cando oportunidades de branding em diferentes escalas (do produtor familiar a grandes agroin-
dustrias), construindo narrativas de valor e contribuindo para a competitividade e sustentabilidade
do agronegdcio brasileiro.

CRONOGRAMA
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Enc. Sem. Tema

01 18 Transformagdes no Mercado Agro: commodity vs. marca, nova demanda.

02 28 Introducao ao Branding: conceito, evolugao e pilares fundamentais.

03 32 Marca como Ativo Estratégico: brand equity, valor percebido, protecéao.

04 4a Branding para PMEs do Agro: desafios especificos e caminhos praticos.

05 5a Estratégia de Diferenciacao: principios, eixos e armadilhas.

06 62 Ideias Diferenciadoras no Agro: terroir, método, historia, certificagao.

07 72 Suporte e Reforgo da Diferenciagéo: evidéncias tangiveis e intangiveis.

08 82 Beneficios como Diferenciais: funcionais, emocionais, sociais, autoexpressao.
09 9 Estratégia de Produtos e Portfélio: arquitetura de marca e extensao de linha.

10 102  Publico Ideal no Agro: persona, segmentagao e jornada de compra.

11 112 Branding B2B no Agronegécio: ingredient branding, confianga, reputagao.

12 122 Posicionamento de Marca: declaragao, mapa perceptual, mensagens-chave.

13 132  Plataforma de Marca: propoésito, valores, personalidade, tom de voz, narrativa.
14 142 CASES DE BRANDING: analise critica, padroes de sucesso, avaliacao final.

Estrutura geral: Enc.01-04 — Fundamentos de Branding | Enc.05-08 — Diferenciacao | Enc. 09—
13 — Estratégia e Plataforma | Enc. 14 — Cases e Avaliacao.

METODOLOGIA

A disciplina sera desenvolvida ao longo de 14 encontros. Cada aula combinara exposicao
dialogada dos fundamentos conceituais com atividades praticas e exercicios de construgéo pro-
gressiva de marca.

As aulas teéricas utilizardo casos reais do agronegdcio brasileiro e internacional como fio
condutor, estimulando a andlise critica e a reflexao sobre estratégias de branding. Materiais com-
plementares (artigos, videos, guias setoriais) serdo disponibilizados em formato digital.

As atividades praticas incluirdo exercicios individuais e em grupo de construgao de marca,
analise de concorréncia, definicdo de persona, elaboragao de plataforma de marca e simulacées
de posicionamento. Ao longo do semestre, cada aluno(a) desenvolvera progressivamente a marca
de um produto ou empreendimento agropecuario.

+ 12 Avaliacao (Teorica—individual): fundamentos, marca como ativo, diferenciagéo ............ 25%
+ 22 Avaliacao (Pratica—individual): entrega parcial do projetodemarca ....................... 25%
+ 32 Avaliacao (Tedrica—individual): B2B, portfélio, plataformaecases......................... 25%
» 42 Avaliacao (Projeto Final—individual): plataforma de marca completa ...................... 25%

Cada avaliagao vale até 10,0 pontos. Média final = média aritmética simples.

REFERENCIAS

Basica
AAKER, D. A. Construindo marcas fortes. Porto Alegre: Bookman, 2007.
KELLER, K. L. Gestao estratégica de marcas. 3. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2006.
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TROUT, J.; RIVKIN, S. Diferenciar ou morrer: sobrevivendo em nossa era de competicdo mortal. Sao
Paulo: Futura, 2000.

RIES, A.; TROUT, J. Posicionamento: a batalha por sua mente. Sao Paulo: M. Books, 2009.
SEBRAE. Marca no Agronegocio: guia pratico para produtores rurais. Brasilia: SEBRAE, 2022.

Complementar
KOTLER, P; KELLER, K. L. Administracdo de marketing. 15. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2018.

WHEELER, A. Design de identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de gestédo de
marcas. 5. ed. Porto Alegre: Bookman, 2019.

CNA. Panorama do Agronegdcio Brasileiro. Brasilia: Confederagdo da Agricultura e Pecuaria do
Brasil.

EMBRAPA. PublicacGes sobre inovacao, tecnologia e mercado agropecuario. Brasilia: EMBRAPA.

MAPA. IndicacGes geograficas e selos de qualidade. Brasilia: Ministério da Agricultura.

Prof. Dr. Luiz Diego Vidal Santos
Docente Responsavel

Feira de Santana—BA, fevereiro de 2026.
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